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Report:

YouTube-Marketing:
Daten, Strategien &
Chancen fi
Unternehmeén

Einleitung:

YouTube bleibt eine der wichtigsten Plattformen far Marken, die mit visuellem Content Aufmerksamkeit erregen und
Zielgruppen effektiv ansprechen méchten. Mit tber 2,49 Milliarden monatlichen Nutzern ist YouTube das weltweit
zweitgroéRte soziale Netzwerk und die zweitgréfite Suchmaschine nach Google. Marken, die YouTube far Marketing nutzen,

profitieren von hoher Reichweite, steigender Engagement-Rate und datenbasierten Werbemaéglichkeiten.

Dieser Bericht liefert die wichtigsten YouTube-Marketing-Statistiken aus 2024, erldutert deren Bedeutung und zeigt auf,

wie Unternehmen ihre Videomarketing-Strategien auf YouTube optimieren kénnen.
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1. Die Macht von YouTube:
Warum Unternehmen auf die
Plattform setzen sollten

YouTube in Zahlen:
Reichweite und Engagement

— 2,49 Milliarden monatlich aktive Nutzer — Eine

der gréfiten Plattformen fur digitales Marketing.

—_— 49 Minuten durchschnittliche tégliche
Nutzungsdauer pro Nutzer — Ein starkes

Zeichen fur hohe Engagement-Raten.

— 1 Milliarde Stunden YouTube-Videos werden
taglich auf TV-Gerdten konsumiert — Streaming

verlagert sich zunehmend ins Wohnzimmer.

—_— 28 Stunden monatliche Nutzung der
YouTube-App auf Android-Geré&ten — Mobile
Nutzung bleibt essenziell fur Marketing-

strategien.

Die Zahlen zeigen, dass YouTube ein unverzichtbarer Bestandteil
einer modernen Marketingstrategie ist, insbesondere fur visuelle

und erkl@rungsbedurftige Inhalte.
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2. Wer nutzt YouTube?
Zielgruppen & Demografie

Nutzerprofil

— 54,4 % der YouTube-Nutzer sind Mdnner, 45,6 %

Frauen.

— Die stdrkste Nutzergruppe ist 25-34 Jahre alt (21,3 % der
Nutzer) — eine kaufkréftige und digitalaffine Zielgruppe.

— Indien ist mit 462 Millionen Nutzern der gréfite YouTube-
Markt, gefolgt von den USA (238 Millionen) und Brasilien
(147 Millionen).

— Die USA generieren 21,93 % des globalen YouTube-Traffics.

Diese Daten verdeutlichen, dass YouTube ein globales Publikum
anspricht, aber durch gezieltes Targeting nach Alter, Geschlecht

und Region sehr spezifische Kampagnen ermaoglicht.
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3.YouTube-Werbung:
Effektivitat und Wachstum

YouTube ist nicht nur eine Content-Plattform, sondern auch

eine der wichtigsten Werbeplattformen weltweit.

3.1 Werbeausgaben & Rentabilitat

— $31 Milliarden Werbeeinnahmen im Jahr 2023 - Ein Zeichen fur das

immense Wachstum und Vertrauen von Unternehmen in YouTube-Ads.

— 88 % der Marketer sehen eine positive Rendite auf ihre

YouTube-Werbung.

— YouTube-Ads haben eine Conversion-Rate von 14,6 %, was auf eine

starke Kaufintention der Nutzer hinweist.

3.2 Welche Anzeigenformate sind am
effektivsten?

— 59 % der Nutzer empfinden YouTube-Ads als relevanter als TV-Werbung.

— 29 % der Marketer bevorzugen skippable Pre-Roll Ads, da diese hohe

Aufmerksamekeit bei geringem Streuverlust bieten.

— Vertical Video Ads bieten eine 10-20 % héhere Conversion-Rate pro Dollar.

3.3 YouTube Shorts als aufstrebende
Werbeplattform

— 70 Milliarden tagliche Aufrufe far YouTube Shorts.
— 43 % der Werbetreibenden setzen bereits auf YouTube Shorts fur Ads.

— YouTube Shorts ist die Nr. 1 fir Produktentdeckungen durch Nutzer.

Diese Entwicklungen zeigen, dass Unternehmen YouTube nicht nur fur
klassische Videowerbung, sondern auch fur Kurzformate nutzen sollten, um

eine breitere Zielgruppe zu erreichen.
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4.YouTube als B2B- &
B2C-Marketing-Kanal

4.1 B2C-Marketing:
Warum YouTube unverzichtbar ist

— YouTube ist die zweitwichtigste Plattform far

B2C-Content-Marketing.

— 80 % der Nutzer verwenden YouTube zur Entdeckung neuer
Inhalte — Ein starkes Argument fur Branding- und

Awareness—Kompognen.

— 41 % mehr Markeninteraktion durch YouTube-Inhalte.

4.2 B2B-Marketing:
YouTube fiir erklarungsbediirftige Produkte

— 70 % der Nutzer verwenden YouTube zu Bildungszwecken.

B — YouTube ist die zweitgréRte Suchmaschine — B2B-Kunden

recherchieren hier aktiv nach Lésungen und Produkten.

52 % der Social-Media-Nutzer sehen Live-Content auf
YouTube, was zeigt, dass Webinare und Live-Demos hier

— effektiv sind.

Far Unternehmen aus der Industrie, Technik oder Softwarebranche
bietet YouTube eine einmalige Méglichkeit, ihre komplexen

Lésungen visuell und verstdndlich zu présentieren.
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5.YouTube-Influencer & Creator Economy

— MrBeast erzielte 2023 Einnahmen von $82 Millionen, was
das Potenzial von YouTube fur Creator- und

Markenpartnerschaften unterstreicht.

— 60 % der Konsumenten vertrauen YouTube-Influencern -

eine héhere Glaubwurdigkeit als klassische Werbung.

= Top-YouTube-Kandle wie T-Series (261 Mio. Abonnenten)

zeigen die enorme Reichweite einzelner Marken.

Far Unternehmen bedeutet dies, dass Kooperationen mit
YouTube-Creatorn eine authentische und vertrauenswurdige

Werbemoglichkeit sind.

6. Best Practices fiir eine erfolgreiche YouTube-Strategie

6.1 Optimale Video-Lange 6.3 Personalisierte & Intent-Driven Ads
— Die beste Lange fur YouTube-Videos liegt — YouTube-Ads, die auf die Nutzerintention
zwischen 7-15 Minuten. abgestimmt sind, verdoppeln die

Kaufwahrscheinlichkeit (+100 % Kaufintention).

— Anleitungen & Tutorials performen besonders
gut, da sie den Nutzern einen klaren Mehrwert — 62 % der Nutzer erinnern sich an eine
bieten. YouTube-Werbung, die sie im letzten Monat

gesehen haben.

6.2 Mobile-Optimierung

— 40,9 % der gesamten Diese Strategien helfen Unternehmen, inre Videoinhalte gezielt
YouTube-Wiedergabezeit erfolgt Uber mobile zu optimieren und maximale Reichweite sowie Engagement zu
Endgerdate. erzielen.

— Vertikale Videos und mobile First-Strategien

sind entscheidend far den Erfolg.
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7. Fazit: Warum YouTube fiir Marken unverzichtbar ist

Die Daten zeigen deutlich, dass YouTube als Plattform fur Marketing, Werbung und Brand-Building weiter wéchst.
Unternehmen, die visuelle Inhalte nutzen, profitieren von einer hohen Reichweite, starken Engagement-Raten und

effektiven Werbemdglichkeiten.

Schliisselerkenntnisse:

YouTube ist das zweitgrofite soziale Netzwerk & Suchmaschine

Hohe Engagement-Raten mit durchschnittlich 49 Minuten pro Nutzer tdglich
Starkes Wachstum von YouTube Shorts & mobilen Formaten

B2B & B2C-Marketing profitieren gleichermafien

Hohe Werbewirksamkeit mit 88 % positivem ROI

Unternehmen, die YouTube strategisch nutzen, kénnen ihr Marketing auf ein neues Level heben und ihre Zielgruppen

gezielt ansprechen.
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